R. KLUBA - SIGNATURES

il
::.2 e

7
7,

'®
-

A quoi révent les jeunes filles?

Un pamphlet jette une lumiére crue sur la transformation
des jeunes filles en objet de consommation par I'industrie
du marketing.

es magazines aux publicités pour
les voitures, en passant par l'empire
de la mode et des people, le Web
et les réseaux sociaux, le stéréotype
de la belle jeune fille «déploie par-
toutsa beauté pornographique, hygiénique etfroide,
constate l'essayiste Olivier Bardolle, elle représente
désormais le modéle absolu (le top modéle) ».
Dans La Vie des jeunes filles - Essai sur la condi-
tion féminine, mais pas seulement (L'Editeur), il
dénonce l'avénement d’« une créature infréquen-
table, un ange déchu, une caricature d'elle-méme,

~ obsédée par ses cheveux et son téléphone portable »,

comme sa version masculine, le jeune éphébe
au regard vide.

Aquoiréventlesjeunesfilles ? A en croire Olivier
Bardolle, lesrévesfleur bleue de princes charmants
auraient cédé le terrain & un narcissisme de prin-
cesse amoureuse de sa propre image. Le forma-
tage de la presse dite «féminine » et des nouveaux
meédias, ol tous les processus psychiques sont
exploités sans vergogne, a créé un nouvel idéal
planétaire: la starlette.

Dés I'école primaire, Paris Hilton et Hanna
Montanaremplacent Blanche-Neige et Cendrillon
dans le cceur des petites filles. Autrefois inacces-
sible, la starlette est devenue le modele 4 suivre
pour la masse des jeunes filles sans défense
culturelle et privée de vraies références féminines.
Greffé sur 'adolescence, I'dge ot I'on se cherche,
ou I'on est momentanément mal dans sa peau,

I'injonction s'avére catastro-
phique. La jeune fille branchée
sur le XXI° siecle se retrouverait
plus ou moins inconsciemment
transformée en machine a
consommer eta étre consommée,
rivée a sonseul pouvoir de séduc-
tion. Bref, en «friandise sexuelle»
destinée a faire vendre.

Avec férocité, Olivier Bardolle
décrit un étre entierement voué
a ses séances d’épilation et de
magquillage, standardisé, impu-
dique et frigide, incapable de
supporter la vie quotidienne,
accroc a sa «camelote technolo-
gique». Une sorte de poupée
Barbie quifait plus oumoins sem-
blant de vivre, réfugiée «dans un
univers virtuel ou elle est tou-
Jours la plus belle, faisant ainsi de son expérience
vécue une entreprise de réification intégrale». Un
«esclave blasé» doté d'une «exceptionnelle apti-
tude a se couler dans le monde de I'hyper-moder-
nité», consentantau bruitdelaville etauxrapports
humains surgelés.

Au bout de la course au shopping
et a la beauté plastique, le vide

«La jeune fille aime l'amour, mais ce qu’elle
entend par la, c'est surtout qu'elle aime étre aimée,
lance-t-il. Elles’y prépare avec maladresse en misant
beaucoup trop sur son apparence physique et assez
peu sur le mental. Or, c'est le mental qui lui fera
défaut, non pour séduire, mais pour retenir laimé
[...], car l'amour physique ne peut rien contre le vide
intérieur de l'étre. »

Derriere la course au shopping et 4 la beauté
plastique, Bardolle jette une lumiére crue sur
I'envers des icones de papier glacé: transformées
en « produits de synthése qui sentent le déodorant et
la chimie industrielle », elles ont atteint un tel degré
de facticité qu'elles en deviennent inexistantes.

Au-dela des piques et de la caricature, le pam-
phlet jette une lumieére crue sur 'angoisse de la
jeune fille, pas complétement dupe, qui « ne croit
pas en elle-méme». D'oll son aspiration 2 trouver
un hypothétique « étre providentiel » qui viendrait
régler tous ses problémes. Le drame, c'est que
sa version méle n’a rien a lui donner, puisqu'il
est comme elle. @ Clotilde Hamon
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C'est le nouveau

nom de ['Alliance pour
les droits de la vie.
Dix-huit ans aprés sa
naissance, I'association
adopte un nouveau label
pour «une plus grande
présence médiatique »
et «une meilleure

prise en compte

de la dimension
internationale ».

Rajeunissement
Une équipe de I'Inserm
aurait réussi a «rajeunir»
des cellules adultes.
Les chercheurs francais
seraient parvenus a
ramener au stade em-
bryonnaire des cellules
issues de donneurs
agés de 74 3 100 ans...
Un pas de plus

vers «la médecine
régénérative ».

Contraception

A grand renfort

de spots publicitaires,
le ministére de la
Santé vient de lancer
une campagne
intitulée « Choisir

sa contraception ».
Le but ? Favoriser
d’autres modes

de contraception
que la pilule —
«contraceptif préféré »
des Francaises —,

afin de limiter

«les risques de
grossesses précoces ».
La contraception ?
Un «droit » méme
«si tu as moins de

18 ans », sans avoir
rien a «dire a [tes]
parents », explique

le ministére. Pas un
mot, en revanche,
sur I'éducation af-
fective et sexuelle...




